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Ozet

Tiirkiye’de son on yil i¢inde iletisim alaninda ve medya sektoriinde yasanan gelismeler
biiyiik 6nem arz etmektedir. Medya diinyasi teknolojik gelismelerle ilerlerken teknolojik gelismeler
de ekonomiyi, toplumu ve kiiltiirii yeniden sekillendirmistir. Medyanin gelisim siireci diinyada ve
Tiirkiye’de birgok degisime ve doniisiime neden olmustur. Herkes tarafindan bilinen medya yerini
“yeni medya”ya birakmaktadir. Bir yandan yeni medyanin etkileri hissedilirken bir yandan da yeni
medyanin geleneksel medyayla olan iligkisi gozlemlenmektedir.

Yeni medya kapitalizmin pekistirilmesinde, gii¢lendirilmesinde etkili olmaktadir. Son yillarda
bu sistemde siradan insanlarin metalastirilip hayatlar1 magazinlestirilerek izleyiciye sunulmasi da
s6z konusu olmaktadir.

Bu makalede internet ortaminda ¢ekilen videolar ile iinlenen isimlerin hem geleneksel
medya hem de yeni medyanin igerisinde nasil yer aldiklari ele alinmistir. Sosyal mecrada bu vi-
deolari olusturan bireylerin popiilerlesip iinlii olduktan sonra dizilerde, filmlerde rol aldiklar1 goz-
lemlenmektedir. S6z konusu bireyler, sosyal paylasim aglari olan Facebook, Youtube, Instagram,
Twitter vb. alanlarda milyonlarca takipg¢iye ulastiktan sonra kapitalist sistemin tastyicisi konumuna
gelmekte ve birgok iiriiniin tanitimi1 ve satigi noktasinda kullanilmakta, tiiketim kiiltiiriiniin bir par-
cast haline gelmektedirler.

Bireyler kendilerini ekranda gérme arzusuyla sosyal aglar iizerinden videolar ¢ekip yiik-
leme yapmaktadir. Videolarin bu kadar artmasinin altinda yatan nedenlerin arasinda séhret olma
arzusu, degisen eglence anlayisi ve bos zaman etkinligi olarak internet kullanimi bast ¢ekmektedir.

Calisma konuyu tam olarak irdelemek adina ii¢ béliime ayrilmistir. iki boliim kuramsal cerge-
vede incelenmis, S6hret kavraminin ve sohretin nasil sekil aldig1 hangi sistemin bir iiriinii oldugu ve
iireticisi oldugu iizerinde durulmaktadir. Son bdliimde Tiirkiye’de internet s6hretlerine yer verilmis
ve sohreti yakalayan insanlardan 6rnekler verilerek yeni medyanin sohret konusunda ne kadar etkili
oldugu anlatilmaya ¢aligilmistir.
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ONE-CLICK FAME PRODUCTION IN NEW MEDIA:
THE FAME SOURCED INTERNET VIDEOS

Abstract

Developments in the field communication and the media sector in Turkey are of great im-
portance over the last decode As the media advances with technological developments, tecnological
developments have reshaped the economy, society and culture . The development process ogf the
media has caused many changes and trensformations in the World and Turkey. The media, which is
known by all, is now leaving its place to the 'new media.” While feeling the efects of the new media,
the relation ship between the new media and the tradational media is observed

The spreed of mass media plays on important role in strengthening, reinforcing and organizing
capitalism . In recent years, in this system, people are commodified and ordinary people’s lives are
presented by magazine.

In this article, the videos taken on the internet and the names of the media are discussed in
terms of the location in media. In social media, individuals who make up these videos become popu-
lar, and after being famous, they are abserved to be in movies and social networks such as fecebook,
youtube, instagram, twitter etc. After reaching millions of follwers in the fields, they become pert of
the consumption culture that is used in he promation and sale of many products

Individuals are attracting and downloading videos via social networks in order to see them-
selves on the screen. The reasons behind the increase of these videos are the desire to be a celebrity,
the changing entertainment concept and the use of the internet as a leisure activity.

The study is divided into three sections in order to fully explore the subject. The two sections
are examined in theoretical framework, focusing on the notion of fame and the system in which fame
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is shaped and the product it is. In the last part given to Internet fame in Turkey and giving examples
of people who shot to fame it tried to explain how to be effective in new media fame.
Key Words: Media, Fame, New Media, Social Networks, Internet

Giris

Medyada yasanan teknolojik degisimler ve doniisiimler neticesinde ekonomide, toplum-
da ve kiiltiirde birgok doniisiim s6z konusu olmaktadir. Medya i¢inde bulundugu kiiltiiriin gesitli
yonlerini yeniden yaratarak, degistirerek, sekillendirerek yeniden kullanir. (irvan,2002:13) Calis-
mada sohret kiiltliriinlin ilk ortaya ciktigi glinden bugiine kadar nasil bir degisiklige ugradig: ele
almmakla birlikte sohret kiiltliriiniin kapitalist sistemle kurdugu bag gosterilmektedir. Kapitalist
sistemde medyadaki teknolojik degisimler, medyayla beraber bazi kiiltiirel degisimlere de neden
olmaktadir . Geleneksel medya diye tabir edilen televizyon, radyo vs. gibi alanlarda sohret kavrami
ulasilmaz takip edilen siirekli merak duyulan bireylerken internetle birlikte hayatimiza giren yeni
medya kavramiyla sohret kavrami degisiklik gostermektedir. Sohret, ulasilabilir, iletisime gecilebilir
hale gelmistir. Sohret olan kisiler, sosyal aglardan magazin programlarina gerek duymadan kendi
hayatlarini sergilemekte hatta magazin programlaria da iinlii insanlarin kisisel hesaplart magazin
programlaria da kaynaklik etmektedir. Internette sosyal mecralar olan Facebook, Instagram, You-
tube , Twitter vs. bu alanlarda siradan insanin yiikselisi ve sohret basamaklarina tirmanmasi tek tikla
miimkiin olmaktadir.

Modern donemle beraber degisen bos zaman etkinligi ve eglence anlayisi internette s6h-
retlerin ortaya ¢ikmasi ve yayilmasinda ¢ok etkilidir. Bog zaman etkinligi kisinin bos zamanlarin-
da isteyerek ugrastigi ruhga ve bedence dinlenip gevsemesine yardim eden etkinliklerken degisen
ckonomi politik sistemle birlikte Modernitenin yeniden {iretim siirecinde bos zamanlar, dzellikle
kapitalist isterlere uygun sekilde organize olmakta ve yeni anlam ve kullanim degerleri icermektedir.
(Aytag,2012:231) Sosyal mecralara bos zamani gegirme ve eglence maksadiyla yiiklenen video-
lar kisiyi bir anda sohrete kavusturmaktadir. Ayni zamanda sohretle toplum arasinda sosyal aglarla
birlikte kargilikli tiikketim s6z konusu olmaktadir. S6hret toplum tarafindan tiiketilmekte, bir meta
haline gelmekte, sohret olan isimlerse sosyal hesaplarindan paylastiklari videolarla firmalarin {iriin
reklamini, tanittmini yaparak firma sayfasinin takipgi sayisini artirmaya yonelik girisimleriyle kapi-
talist sistemin tasiyicis1 olmaktadirlar

1.Yeni Medya ve Degisen Eglence Anlayisi

Latincede “arag, ortam, orta” anlamlarina gelen medya kavrami giiniimiizde radyo, televiz-
yon, gazete, dergi gibi elektronik veya basili yayin araglarini kapsamaktadir.(Nalgaoglu, 2003:47)
Tiirkgede kitle iletisim araglari olarak da karsilanan medya kavramu, iletisimden ¢ok iletim etkinli-
gine aracilik etmekte, medya calisanlarinin yapimlarini insan kitlelerine aktararak rollerini yerine
getirmektedir. Medyanin iletisimden ¢ok iletim isleviyle insanlara seslenmesi, seslendigi kitleler
icin de bir iletisim aract olmaktan ¢ok bir eglence ve zaman gegirme aract olarak algilanmasina
neden olmaktadir. (Ozdemir, 2015:5)

Baslangigta toplumsal yapinin bir unsuru ve toplumun belirli gereksinimlerini karsilayan
araglar olarak ortaya ¢ikan medya, ilerleyen yillarda “giicii” nedeniyle degisik amaglarla kullanilma-
ya baslanmistir. (Ozdemir, 2015:6).

Medya kurumlarinin tarihi, kapitalizmin tarihiyle i¢ ice ge¢mistir. Kapitalizmin yiikseligi
ve gelisimi medya tarihinde ortak bir ¢ergeve olarak kargimiza ¢ikar. Bu, yalnizca ekonomik bir
tarih degil, “tam yurttasligin islerlik kazanmasinda” giderek merkezi bir konuma yerlestigi dlciide,
siyasal bir tarihtir de. (ilaslan, 2014:33) Kavram olarak kapitalizm; bir toplumsal-ekonomik yapi ve
iiretim bigimidir. Tarim ekonomisine dayanan sistemden sonra, sanayi devrimi ile ortaya ¢ikmistir.
Kapitalizmin dayandig: diisiince tarzi, liberal diisiince tarzidir. Bireycilik, 6zel miilkiyet, s6zlesme
hiirriyeti, rekabet, serbest piyasa, serbest dis ticaret ve sinirli devlet miidahalesine dayanmaktadir.
Bireyi ve bireysel ¢ikar1 6ne ¢ikaran, kar pesinde kosan ve bu ugurda ¢aba harcayan sermayedar gi-
risimci; kapitalisttir. Her diisiince tarzi gibi liberalizm de evrimlesmistir.(Bal, TY:4) Toplumlar mo-
dernlesmeye basladikga kiiltiirel, psikolojik ve yapisal degisimlerin birlikteliginin kagiilmazlhigim
gormekteyiz. (Bal, TY:4) Kapitalist sistemde bu degisimlerin igerisinde medya da bulunmaktadir ve
medyayla beraber kiiltiirel bazi degisimlerde s6z konusu olmaktadir.

1.1 Sosyal Medyayla Doniisiime Ugrayan Eglence Anlayisi
Medya denildiginde ilk akla gelen kelimeler genellikle gazete, dergi, radyo ve televizyon
olmaktadir. Bu ortamlar1 geleneksel medya olarak belirtmekteyiz. Ancak teknolojik yenilikler ve
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ozellikle internetle birlikte bigim degisikligi s6z konusu olmaktadir.(Yengin,2012:126) Insanin ge-
lisimi, toplumlar1 ve farkli kiiltiirleri ilgilendiren degisimler ancak insanlar arasi iletisimde yasanan
farklilagsmalarin incelenmesi ile anlasilabilmektedir.

[letisim tarihinde birer devrim olarak nitelendirilebilecek en 6nemli gelismeler; 1.0 4.
yiizyilda yazinin bulunmasi, 15. yiizyilda matbaanin islerlik kazanmasi ve 19. yiizyilin ortalarindan
itibaren, telgraf, radyo, sinema, televizyon, bilgisayar gibi modern teknolojilerin insan yasamina
girmesidir. Giiniimiizde yasanan ve toplumlari sagirtict bir hizla degisime ugratan dordiincii devrim
ise ifadesini, uydular aracigiyla gergeklestirilen iletisim bigimlerinde bulmaktadir. Her devrimin
beraberinde farkli bir yasam bi¢imini ve kiiltiiriinii getirecegi aciktir.(Rigel, vd., 2005:265) Son
yillarda internetle beraber sosyal aglarda eglence anlayisi degismis, insanlar takip¢i sayisint arttir-
mak ve taninmak, bos zaman etkinligi ve eglence amaciyla birgok video ¢ekip paylagmaktadir. Orta
oyunu, meddah gelenegini; insanlar kdy odalarinda toplanarak devam ettirir dolayisiyla bu sekilde
eglenirdi. Teknolojiyle eglence kavrami donilisiime ugramakta ve kdy odalari sanal alemlere tagin-
maktadir. Fakat burada tartisilmasi gereken nokta, cogu eglence maksadiyla video ¢eken insanlarin
taninma, doyuma ulasma ve séhret olma arzusuyla kamg¢ilanmis olmalaridir.

Bos zamanin bagimsiz bir yasam alani olarak algilanmasinin tarihi eski degildir. Ozerk
bir bog zaman algis1 daha ¢ok modern doneme aittir.(Aytag, 2012:) Modern toplumda bos zamanin
degisen anlami1 ve bu alanda ortaya ¢ikan etkinliklerin ideolojik ve ticari somiiriiye yatkin dogasi,
bos zamani bir yasam hakki olmaktan ¢ikarmakta bu alanin ticari/endiistriyel/siyasi ve ideolojik bir
av sahasi olarak goriilmesini beraberinde getirmektedir.(Aytag,2012:231) Aytag’a gére uzmanlagmis
bos zaman endiistrileri, bos vaktin gegirilmesi yolunda yapay eglence/dinlenceyi satmak iizere iire-
tiyorlar. Televizyon, sinema, video, bilgisayar oyunlari, gazete, dergi, popiiler roman, miizik, futbol,
at yarislari, talih oyunlari vb. araglarla vaktin gegirilmesinin bir endiistriye doniistiiriilmesi ve biiyiik
paralarin dondiigii bir sektor haline gelmesi, s6z konusu alanlarin kitlesel bir av sahasi haline geldi-
gini gostermektedir. Kapitalizm, bu alanlarda reklam, propaganda ve imaj hilesi dahil her tiirlii ma-
nipiilatif yolu denemek suretiyle, kar marjin1 yiikseltmenin ¢abasi igindedir.(2012:248) Bos zaman
etkinligi olarak sosyal medyaya yiiklenen videolar neticesinde bir ¢ok insan sohret olmustur. S6hret
olan bu bireyler kapitalist sistemde av, sdhreti, hediye yagmurlarina tutarak belirli {icret karsiliginda
iiriin tanitimini yaptiran firmalarsa avcil konumundadir.

Teknoloji kavrami giin gegtikge daha da 6nem kazanmaktadir. (Yengin,2012:123) Son yil-
larin en popiiler konularindan biri olan sosyal medya, insanlar1 “sosyallestirirken” aslinda kendine
bagimli kilmakta ve onlar1 dogal ortamlarindan kopartarak “yeni” bir sosyal gercekligi tecriibe et-
melerini saglamaktadir. Ozellikle Facebook, Twitter ve YouTube kullanim yogunlugu ve etki de-
recesi acisindan digerlerinden ayrilmakta ve insanlari sosyallestirirken ayni zamanda onlar1 yogun
bir sekilde sanal cemaatlere dahil etmektedir. Twitter; anlik duygularin online diger takipgilere
iletilmesi yoluyla, kisilerin kendilerini ifade etmelerine olanak saglarken onlar1 diger iinlii simalarla
baska bir platformda esitlemektedir. Facebook ise kisisel mahremiyetin sinirlarint ¢gok daha genis-
leterek, tiim diinya tarafindan “goriilebilir” kilmakta ve bu goriilebilirligin sinirlarini kisinin kendi
inisiyatifine birakmaktadir. Yani profilinizdeki fotograf, artik sizin kimliginizdir. Yiiziinlizli, mes-
leginizi, isminizi, iliskilerinizi kendiniz kurabilir, i¢inizdeki “olmak istediginiz kisi’ye ulasabilir-
siniz. Bu baglamda internet sosyal medyalar aracilig1 ile “yeni bir kimlik” vaat etmektedir. Siradan
insanin gorliniir olma duygusuna karsilik gelen Facebook, yarattigi sanal gergeklikle, yeni hayatla-
rin kurulmasina olanak saglamaktadir. Facebook gercek kimliklerini kullananlar iginse bambagka
sosyallesme olanaklari sunar. Ayni anda farkl: diizlemlerden pek ¢ok kisiyle iletisimde olma sansina
sahip olan kullanicilar, gergek hayatta olmayacak kadar hizli ve kontrollii diyalog ortamina dahil
olmuslardir. Dolayistyla bu sanal diinya insanlara evlerinden sosyallesme olanagi sunmaktadir; fo-
tograflar, videolar, goriisler paylasiimakta ve “dogal” yiiz yiize iligkiler ikincil plana itilmektedir.
Sosyal medya siteleri ugsuz bucaksiz bir evren goriiniimiindedir; insanlar buralarda “daldan dala”
gezinerek saatlerce vakit gecirmekte, herhangi bir durum, foto, vs. ile ilgili yorum yapmakta ve
birbirleriyle haberlesmektedir. Dolayisiyla “gergek yasami” ikame eden alternatif bir yasama dahil
olmakta ve bu medyalar araciligiyla sosyallesmektedir. (Arik, 2010: 20)

Yeni medya, yeni kiiltlirel bigimlerin yaratilmasina katkida bulunur. Ama halihazirda var
olan kiiltiirlerden etkilenir. (irvan, 2002:5) Sosyal medya kendi kiiltiiriinii yaratmistir. internetle bitr-
likte zaman ve mekan kavrami ortadan kalkmistir. Interneti geleneksel iletisim araglarindan ayiran
en 6nemli 6zellik, iletisim siirecinde etkilesimin gii¢lii bir bigimde ortaya ¢ikmasidir. Geleneksel
iletisim ortaminda iletisimde bulunan bireylerin alici konumunda bulunmasi ve iletisim siirecine
miidahalesinin sinirli olmasina karsilik, internet iizerinden etkilesimde kullanicinin iletigim siirecin-
deki egemenligi daha belirgin olmaktadir. (Timisi, 2003: 132)
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2. Sohret Kiiltiirii ve Sosyal Medya

Medyanin tabloidlesmesiyle magazin programlari ortaya ¢ikmis; star, yildiz olan insanla-
rin &zel hayatlart, yagam bigimleri ekrana yansitilmigtir. Bireyler sevdikleri, hayran olduklari kisileri
gozlemlemekte, bu gozetleme isi de medyaya diismektedir. Kapitalist diizenle tiiketim artmis ve
sohret olan insanlarin hayatlar1 da tiiketilmeye baslanmistir. Sosyal mecrada Facebook, Instagram,
Youtube vs. ¢ekilen kisa videolar1 ¢eken siradan insanlar sohret olarak gordiikleri bireyler gibi ek-
randaki yerini almakta ve boylece medya araciligiyla internet ortamindan onlarca sohret ortaya ¢ik-
maktadir. Artik Ginlii isimler sosyal aglar araciligiyla kendi hayatlarini sergilemekte ve insanlar da
sevdikleri isimleri daha yakindan takip ederek onlar gibi olmak istemektedir.

Tarihsel siirece baktigimiz zaman {in sahibi olmanin toplumsal hayatta bu kadar énemli
hale gelmesinin, biiyiik dl¢iide 19. yiizyilin eseri oldugu goriilmektedir (Aydin, 2008:7). Aydin’a
gore sohret olgusu modern zamanlarin belirleyici unsurlarindan birisi haline gelirken, biiyiik oranda
modernitenin yikmaya g¢alistigi akildist unsurlarin yerine yerlesir. Kitle iletisim araglarinin yaygin
olarak kullanilmaya baslanmasi, sanatin kitlesel tiiketime agilmasi; yildiz isimlerin yazili, gorsel
ve isitsel olarak diinyanin her yaninda dolasmalarina olanak tanimaktadir. (2008:7) Kapitalizmin
yirminci ylizyilin ikinci yarisindan itibaren girmis oldugu kiiresel yapilanma ekonomik, siyasal,
kiiltirel ve toplumsal alanlarda 6nemli doniistimlere yol agmistir. (Dagtas,2006:13) Kapitalizmin
giiclenmesinde, yayilmasinda medyanin 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Kapitalist sistemde haz ve
arzu duygusu 6n planda olup arzular ihtiyaglara doniistiiriilmiis, tiikketim toplumu hizla tiiketmeye
devam etmektedir.

Star sistemi, sinemada Hollywood’da ortaya ¢ikan, bir oyuncunun 6zel yagamina iligkin her
tirlii ayrintinin topluma yansitilarak siirekli giindemde tutulmasina ve o oyuncunun olusturdugu
imaja uygun rollerde goziikmesine dayanan sistemdir. Tiirkiye’de star sistemi, sinemanin kitlesel
olarak ilgi ¢ekmeye basladigi 1950’ lerde ortaya ¢ikmis ve 1960’ larda en etkili donemine ulasmistir.
Ayhan ISIK, Belgin DORUK, Tiirkan SORAY, Fatma GIRIK, Hiilya KOCYIGIT, Filiz AKIN, Gok-
sel ARSOY ve Ediz HUN kendileri i¢in senaryo yazilan ve izleyici kitlesinin begenilerini etkileyen
starlar arasinda sayilabilmektedir. 1970’lerde televizyonun yayginlasmasi ve sinemanin krize gir-
mesi {lizerine star sistemi giiclinii yitirmistir. Sinemada star sisteminin en 6nemli yansimasi oyuncu
istekli filmler ¢gekmek olmustur. Halkin sinemada sevdigi, begendigi ve gormek istedigi oyunculara
filmlerde yer verilmesi star sistemini tam olarak agiklamaktadir. insanlarm bir dénem sinemay1 ucuz
olarak gormesi, dzellikle kadinlarin sinemaya ilgi gdstermesi, onlarin da komsularini alip sinemaya
gitmesi sinemaya olan ilginin artmasina sebep olmustur. Sinema star1, Tiirk sinemasinin jonii Ediz
HUN star sistemiyle ilgili glinimiiz degerlendirmesinde bulunurken sunlart dile getirmistir: “80
milyonluk iilkemizde artik star olabilecek yildiz yok. Sevilen, begenilen yakisikli cocuklar, aktorler
ve cici kizlar var sadece. Elbette onlar da yetenekli. Artik onlar bizi ge¢mis. Yeni oyuncularin 6zel
hayatlarini kontrol altina almalar1 lazim. {5 ve 6zel hayatlarin1 dengede tutmalari lazim. 80 milyon-
luk Tiirkiye’de starlarin olmast lazim” (turkiyegazetesi, 2018).

Televizyon sohretlerinin magazinlesme kiiltiiriiyle beraber tiim yasantisi ekrandadir. Tele-
vizyon sohretinin yetenekleri onemsenmemekte “ bir meta olarak pazarlanmak {izere” ekrandadir.
Tiirk toplumu da, bir¢ok yildiza taniklik etmektedir. Her giin yeni bir yildiz aday1 kitle iletigim
araclarinda boy gostermekte, bunlarin i¢inden “dogru” kodlamalar1 yapanlar Tiirkiye’nin magazin
giindemine yerlesmektedir. Sistem topluma birgok aday sunmakta ve bu adaylarin i¢inden ancak bir
ya da birkag1 yildiz olabilmektedir. Bunun i¢in adayin yetenekli olmast bir zorunluluk degildir. Cok
yetenekli oldugu halde yildizlasamamis ya da belirgin bir yetenegi olmadigi halde yildiz olmus bir-
¢ok iinlii bulunmaktadir. Baska deyisle, adayin yildizlagsmasinda toplumun beklentilerini, yasadig:
celiskileri ya da coskulari karsiliyor olmast ya da eksiklerini ve 6zlemlerini giderebilmesi en 6nemli
belirleyicidir. Ancak, yildiz olmak ve yildiz kalmak ¢ok daha gii¢ ve zaman alan bir siiregtir.(Yiik-
sel, 2000:70)

Teknolojik gelismeler kiiltirde degisikler meydana getirmistir. Kitle iletisim araglarinin
yayginlasmastyla “sohret kiiltiirii” olusmustur. Ismi siirekli ekranda olan, magazin haberlerinde sik-
ca yer verilen isimler, hayranlik duyulan yildizlar glindeme yerlesmistir. Sanatcilarin hayran kitleleri
olusmustur. Bireyler; hayrani olduklart kisiler gibi olmanin, dis goriintislerindeki 6zellikleri kendi
biinyesinde barindirmanin, kasetlerini, posterlerini almanin, filmlerini izlemenin hayran olduklari
kisiye kendilerini daha da yakinlastirdigin1 diisiindiirmektedir. Medya, bireyleri sohret olan insan-
lara yakinlastirir, onlar1 toplumun adina gozetler, bireylerin gozleri kulaklart olur. Medyanin maga-
zinlesmesi bu diisiincelerle kagiilmaz hale gelmistir. Medyanin bu magazinlesme gidisati ekonomi
politik yap1 ve arz-talep iliskisi ekseninde ortaya ¢ikmig beraberinde birgok tartismayi da getirmistir.
Toplumun sohret olanin yasantisini, kazancini bilir hale gelmesi, 1gikli hayati gézlerini kamagtir-
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madan izlemesiyle, medya, bireyin star olma, {inlii olma, yildiz olma fikrini kendinde gérmesinde
biiyiik dneme sahiptir. Herkes ayni seyi izledigi i¢in ayni hayale ayni fikre sahip olmaktadir. Herkese
6zel olmasi gereken hayaller gibi bireysel bir olgu bile kolektif hale gelmekte ve milyonlart ayni se-
kilde hareket etmeye tesvik etmektedir. Bunun belki de en 6nemli ispati, toplum igerisinde dillerden
diisiiriilmeyen “ya topgu ya popgu olacaksin.” ciimlesidir.

Medya, star ve toplum arasinda aracidir. Medya i¢inde s6hret kavraminin 6nemi biiyiiktiir.
Kapitalist diizenle beraber yildiz olan kisi toplumun gereksinimleri ve beklentileri dogrultusunda
iiretilen ve toplumu olusturan bireylerce tiiketilen bir nesne olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum
modern toplumlarda fazlasiyla gézlemlenmektedir. Serpil KIREL in belirttigi gibi, yildizlar sadece
televizyon ekraninda ya da beyaz perdede degildirler artik, oradan tagsmiglardir. Onlar gibi konusan,
onlar gibi giyinmeye ¢alisan ve onlar gibi davranmaya 6zenen seyirciler sayesinde giindelik hayatin
icinde de taklitleri ile var olmaktadirlar. Tiim bunlar da yildizin halk iizerinde olusturdugu etkinin
bir gostergesidir ve artik yeni bir alan olan sosyal mecrada iinliiler yagamlarint boy boy sergile-
mektedir. (Baygal, 2016:150) Sohret olan isimle geleneksel medyada iletisim s6z konusu degilken
artik yeni medyayla hayrani oldugu star isme yakin olmak daha kolay hale gelmistir. Unlii; magazin
mubhabirlerine “¢cekmeyin kardesim” dedigi bir donemden ¢ikarak artik “gok giizel oldu be “ bas-
liklariyla konserlerini, diigiinlerini, sevgililerini, esleriyle olan mutluluk pozlarint kendisi paylasir
oldu ve sosyal hesaplarindan hayranlarina cevaplar verip, hayran sayfalar1 kurup/kurdurup, hayran
kitleleriyle bulusup karsilikli sohbet ettigi bir doneme girdi.

Modernite bireyin kendini, gortniirliik ve ispat takintistyla beraber sunarken, sehir hayati,
sanayilesme ve sekiilerlesme insani ruhani olandan ve dogadan koparmaktadir. Oysa uzun bir tarih-
sel kdke sahip olan ruhani ritiieller ve kutsama ihtiyaci, toplumun pesini birakmamaktadir. S6hret
olgusu modern zamanlarin belirleyici unsurlarindan biri haline gelirken, biiyiik oranda modernitenin
yikmaya calistig1 akildigi unsurlarin yerine yerlesmektedir. Kitle iletisim araglarinin yaygin olarak
kullanilmaya baslanmasi, sanatin kitlesel tiiketime agilmasi, yildiz isimlerin yazili, gorsel ve isitsel
olarak diinyanin her yaninda dolagsmalarina olanak tanimaktadir. Cinselligin seri liretimi, onu oto-
matik olarak baskisi altina almakta ve insan1 asik etmesi diistiniilen film yildizlari, her an her yerde
insanin kargisina ¢iktiklarindan, daha bastan kendi kendilerinin kopyalart haline gelmektedir. Her
tenorun agzindan, Caruso’nun plaklarindan ¢ikan ses ¢ikar ve Teksasl kizlarin dogal hali bile, Hol-
lywood’da onlar bir tip haline getiren modellerden farkli olmaktadir. (Adorno, 2016:73)

Gorliniir olmanin, imajin bu denli dnemli hale gelmesi, sohret olmanin ve sohretleri seyret-
menin herkes tarafindan arzulanir olmasini da getirir. En gii¢lii yayin kurulusunun elektrik endiistri-
sine olan ya da film sirketlerinin bankalara olan bagimliligi, sektoriin ekonomik olarak i¢ ige gecmis
kollariyla tiim tabloyu goézler oniine sermektedir.(Adorno, 2016:51) Yetenek avcilarinca kesfedil-
dikten sonra stlidyolarin biiyiik kampanyalariyla sisirilen insanlar, yeni bagimli orta sinifin ideal
tiplerini olusturmaktadir. Yildiz aday1 kadin oyuncunun siradan bir sekreteri simgeledigi diisiiniiliir,
ancak gercek sekreterlerden farkli olarak, onun bir giin o gosterisli gece kiyafetini giyecegi sanki
daha bastan bellidir. Béylece bu yildiz aday1 bir yandan kadin izleyiciye kendisinin de beyaz per-
dede goriinebilecegini diisiindiiriirken, aralarindaki uzakligi daha da belirginlestirir. Piyango ancak
bir kisiye vurur, ayni sansa sahip olsa da bu olasilik tek tek kisiler i¢in o kadar kiigiiktiir ki, en iyisi
onu yok saymak ve yerinde kendisinin de olabilecegi ama hi¢bir zaman olmadigi o talihlinin sevin-
cini paylasmaktir. (Adorno, 2016:79) “Geleneksel medya yeni medyanin neresindedir? * sorusunun
cevabina bakilacak olursa yeni medyada sohret olan isimlerin sunuldugu yer geleneksel medyadir,
yeni medya geleneksel medyanin yerini alir m1 tartigmalart devam ederken sohret olan isimlerle
birlikte goriilmektedir ki yeni medyayla geleneksel medya etkilesim icerisindedir. Yeni medyada
tutulan isimler teker teker geleneksel medyada boy gostermekte ve gelencksel medyanin da izler
kitlesini artirmak i¢in televizyon ekranlarindaki yerlerini almaktadirlar.

3. Sosyal Medya Sohretleri

Pek ¢ok Youtube, Facebook ve Twitter {inliisii kitleler tarafindan begenilip tiklanarak s6h-
ret kiiltiiriine dahil edilmektedir. Sosyal medya giliniimiizde pek ¢ok siradan insana, tek bir begen
butonuyla s6hret olabilme imkani sunmus, eskinin Unkapani yerini sosyal medyaya birakmuistir.
Niceligin artmasi, niteligin azalmasina neden olsa da Andy WARHOL’un “Bir giin herkes on bes
dakikaligina da olsa sohret olacaktir.” so6zii gercege donilismiis ve artik yeni medyayla on bes daki-
kaligina degil, on bes dakikada tek tikla sohret olunabilmektedir.

Sosyal medyada tinlenen birkag isme goz atildiginda bu isimlerin sanslt olduklart kadar
yetenekli olduklari sdylenebilir. Bir de yetenekleri olmadig1 halde tiklanip, sdhrete ulasip, doyuma
ulasan tekrar kitle tarafindan yok edilen s6hretler bulunmaktadir. Yeni medyada iinlenip geleneksel
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medyayla yoluna devam eden ve kapitalist sitemin tastyicisi ve lireticisi olan sohretlerden birkag
isim vermek gerekirse; ¢imlerin iizerinde annesinin taklidini yaptig1 videolarinin ¢ektirilip bu vide-
olarin internette yayilmastyla iinlenen isim Yasemin SAKALLIOGLU’dur.

Resim1. Yasemin Sakallioglu Resmi Instagram Hesabi

yasemoz8g ¢ XN

278 gledens 13milyon tabog 95 by

Yasermin Sakalbogiu | AL Drama ve Oyunoskuk

Kaynak. (https://www.instagram.com/yasemoz88/?hl=tr E.T: 1 Mayi1s 2018)

Sosyal medyada ¢ektigi komik videolarla fenomen haline gelmistir ve ¢ok sayida insta-
gram takipgisi olmustur. Yasemin Sakallioglu, 2015 yilinda yayinlanmaya baslayan Eskiya Diinyaya
Hiikiimdar Olmaz dizisinin kadrosuna dahil olmustur ve Liitfiye karakterini canlandirmaktadir. Yeni
medyada linlenmis gelencksel medyada dizi sektoriiniin i¢ine dahil edilmistir.(biyografi.kim/yase-
min-sakallioglu/ E.T:2 Nisan 2018)

Resim 2. Cem Gelinlioglu’nun Sinema Filmi Afisi

-
-
—

A

1 u 1 ' MAY AT

as AOrL‘J‘-lTQI'TA , TAFF

Kaynak.( http://www.milliyet.com.tr/cem-gelinoglu-kimdir--magazin-2024653/ E.T:2 Nisan 2018)

Sosyal Medya iizerinden Vine sayfasi agan ve videolar paylasan Cem GELINLIOGLU
takipgilerinden aldig1 destek ile ‘Ali Kundilli’ filmini yazmis ve oynamistir. Faruk AKSOY un da
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destegi ile beyaz perdeye c¢ikmistir. ( http://www.milliyet.com.tr/cem-gelinoglu-kimdir--magaz-
in-2024653/ E.T:2 Nisan 2018) Yeni medyadan sinema salonlarina gegis yapmustir.

Resim 3. Veysel Mutlu’nun Klibinden Bir Kare
D Youlube

Veysel Muthy - Vay Delikanh Gonlum - (Official Video)

Poll Progucton
R Cxm -
107 .091.005 QOruntufeme
<+ - o . . o L

Kaynak. (https://www.youtube.com/watch?v=jcWmC10a4KQ E.T:1 Mayis 2018)

“Vay delikanli gonliim vay” adli parcayla iinlenen Veysel MUTLU, yaklasik on yildir
pazarcilik isiyle ugrasirken sattig1 mandalinayi-portakali sarkilarinda ele almaya baslamis, pazarda
¢ekilen bir videoyla yeni medyadan geleneksel medyaya adim atmig, bir¢ok programa katilarak
ses yetenegini sergilemis ve bir de klip g¢ekmistir. (http://www.haber7.com/unlulerin-dunyasi/
haber/2532827-veysel-mutlu-kimdir-mandalinaci-veysel-mutlunun-hayat-hikayesi E.T: 2 Nisan
2018)

Resim 4. Nilay Toprak

nilavioprak v}

Kaynak. (https://www.instagram.com/nilaytoprak/?hl=tr E.T:1 Mayis 2018)

Vine videolar: ile taninan Nilay TOPRAK kisa siirede takipgi sayisini hizla artirmistir. Bir
sene kadar Kanal 7 ekranlarinda muhabirlik yapmis, ayrica “Sessiz Cigliklar” isimli tiyatro oyunun-
da yer almistir. “Propaganda 2 isimli sinema filminde de rol alan Nilay TOPRAK 2017 yilinda ise
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Mehmet Ali ERBIL’in sunmus oldugu Carkifelek yarigsma programinda ev halk ile stiidyoyu bulus-
turan spiker olarak gorev yapmuistir. (http://www.kimnereli.net/nilay-toprak.html E.T:2 Nisan 2018)

Resim 5. Kerimcan Durmaz Resmi Instagram Hesabi

kerimcandurmaz ¢ HEEEINN
420 Qrooes 2 AmEyon tae g V22 vanie
Kot irms mn Durrmas Menajerih Himetien Lapturfaet | @ gmad com vide o Lam srres

e aryet iin shis O @

perts b/ Bywd KT nae A

Kaynak. (https://www.instagram.com/kerimcandurmaz/?hl=tr E.T: 1 May1s 2018)

Periscope uygulamasinda yaptig1 yayinlarla bir anda parlayan Kerimcan Durmaz, DJ’lik
yapmaktadir, ayrica “Make-Up Artist’tir. Milyonlarca takipgiye takipgiye sahip olan Kerimcan bir
yarisma programinda jiiri iyeligi yapmistir. Yeni medyadan geleneksel medyaya transfer olmustur.
(http://www.hurriyet.com.tr/kelebek/magazin/kerimcan-durmaz-kimdir-iste-ilginc-yasam-oyku-
su-40272847 E.T:2 Nisan 2018) Unlii olduktan sonra kendi adina makyaj malzemesi olan ruj gika-
r1p piyasaya stirmustiir.

Resim 6. Kerimcan Durmaz’in Kendi Adin1 Vererek Piyasaya Siirdiigii Makyaj Malzemesi

——" T heta Ahyoany Sopan
[ watsons = s (o

St Pt ow Decdorwt Wigael Bl Brieh Soor ve Mobs C Bty v Bebet By Madsie

5O

W RIMCAN [ssa I RIMCAN Dessas WOLRIMCAN DURIAL WX EIMCAN DA
e g e e W L Ay O T LA g O B Wy CURTSY -

“0me 000 00 oo
T IZTHCAN DU

Kaynak. (https://www.watsons.com.tr/pages/kerimcan-durmaz-mat-likit-rujlar E.T:1 Mayis 2018)

ULUSLARARASI iLETiSIMDE YENi YONELIMLER KONFERANSI
EGLENCE ve URUN YERLESTIRME



YENI MEDYADA TEK TIKLA SOHRET URETIMi:
INTERNET VIDEOLARIYLA GELEN SOHRET

Resim 7. Asli inandik Resmi Instagram Hesabi

Kaynak. ( https://www.instagram.com/asliinandik/ E.T:1 May1s2018 )

Asli INANDIK arkadaslari arasinda yaptig1 tiplemelerden bir kagii YouTube’a yiikleyerek
2013 yilinda YouTuber’lik yolculuguna baslamis. Giildiir Giildiir Show eglence programinda oyun-
culuk yapmaktadir.( http://www.hurriyet.com.tr/kelebek/televizyon/guldur-guldur-showun-yeni-o-
yuncusu-asli-inandik-kimdir-40616118 E.T:1 May1s 2018)

Kapitalist sistemde, internette, sosyal mecrada inlii olan ¢ogu isim; takipgi listesindeki
sayilar arttikea iiriin tanitmak isteyen firmalarin bagvurduklari isimler olmakta, kapitalist sistemin
aracist haline gelmektedir. Tanindiktan ve iinlii olduktan sonra kendi adlarina piyasaya iiriin ¢ikar-
maktadirlar.

Resim 8. Danla Bili¢ Youtube Kanali

[» EFEY '
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Kaynak.(https://www.youtube.com/channel/UCJXKKGzjjqnHAEkJsdC7ZKw E.T:1 Mayis 2018)

Diinyaca {inlii sosyal medya platformu olan YouTube’da paylasmis oldugu makyaj video-
lar1 ile {inlenen Danla BILIC kisa bir siire icerisinde bir milyon takipgiye sahip olmustur. Paylasmus
oldugu videolara verdigi isimlerle de dikkatleri iizerine toplayan BILIC, kendi makyaj markasini
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olusturarak internet iizerinden satiglara baslamstir. (http://www.haber7.com/unlulerin-dunyasi/ha-
ber/2473922-danla-bilic-kimdir-kac-yasindadir-biyografisi)

Resim 9.Danla Bili¢’in Kendi Makyaj Markasini Olusturdugu Makyaj Malzemesi
GINCHY

2999 TL

Kaynak. (https://www.luvfactory.com/danla-bilic-ruj, TA-4.html E.T:1 Mayis 2018)

Resim 10. Selin Cigerci Resmi Instagram Hesab1

selincigerci e TN
1208 ghmder TIAbvim tabipgl AN Labip
Sehn Clgencs Mansgement lher Y40a COMact  + 50 S04 404 08 00 Soupsl medys

Raviam B 53 Srapchat @ vinedyT

Kaynak. (https://www.instagram.com/selincigerci/?hl=tr E.T:1 May1s 2108)

Internet fenomeni Selin CIGERCI ameliyat olarak cinsiyet degismistir ve sosyal medyada
“Bebek Okan” adiyla iinlenmis Internette paylastig1 videolarla taninmis ve takipgi say1s1 hizla art-
mustir. Yeni medyada iinlenen Selin CIGERCI geleneksel medyada magazin programlarmin merak
edilen ismi olmus. Bir ¢cok firmanin iiriin reklamii instagram hesabindan paylastig1 hikayeler de,
firmalarm isimlerini etiketleyip hem takip¢i sayisinin artmasina hem de firmalarin daha ¢ok sa-
tis yapmasina katki saglamaktadir.( http://www.hurriyet.com.tr/haberleri/selin-cigerci E.T:1 May1s
2018)
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Resim 11. Murat Ovii¢ Resmi Instagram Hesab1

#Fmuratovuc

I lm !(_ ‘

Sevgill Yapinca Ben Y
e —

" gradern

Kaynak.(https://www.instagram.com/muratovucofficiall/?hl=tr E.T: 1 Mays 2018)

Son zamanlarda sosyal medyada fenomen olarak anilan Murat OVUC Instagram’ da cek-
tigi videolarla dikkat cekmistir. Instagram hesabindan siirekli olarak iiriiniinii tamittig1 firmanin is
yerine gidip, takipgilerine hediyeler vererek firmanin tanitimini1 yapmakta, takipgi sayilarin artirip
iirinlerin satisa katk1 saglamaktadir. Murat OVUC 1AN TV’de program yapmaktadr. (https:/kim-
dir.tv/murat-ovuc-kimdir/murat-ovuc-nereli/E.T:1 May1s 2018)

Sonu¢

Tiirkiye’de medyanin teknolojik gelismesi ve ilerlemesiyle sosyal mecralar nemli bir yere
sahip olmustur. Medyanin gelisiminde Tiirkiye’de yasanan siyasi, ekonomik, toplumsal olaylarin
etkisi kaginilmazdir.

Medya modern toplumsal hayatin sekillenigi baglaminda bugiin de i¢inde bulundugu ya-
pisin1 kazanmistir. Kapitalist sistem medyay1 sekillendirmis medya da kapitalist diizeni sekillen-
dirmistir. Medya bazen var olan kiiltiirden etkilenerek yeni bir kiiltiir ortaya koymakta yada i¢inde
bulunulan kiltiiri tamamen yok etmektedir. Geleneksel medyayla sohret kavrami degisim goster-
mistir ve yeni medyayla beraber yavas yavas kendi anlamini terk etmektedir. SShret denildiginde
kahramanlik yapan insanlar vs. akla gelirdi. Sohret; zeka, yetenek, karizmatiklik gerektirirdi. Gii-
niimiizde sohreti yakalayan insanin izler kitlenin heyecanini, beklentilerini, duygularmi karsiliyor
olmasi bireyin sohret olmasinin dniinii agmis ve sosyal mecralarda takipg¢i sayisinin artmasiyla
fenomen haline geldikleri gézlemlenmektedir.

Star sistemi ilk olarak sinemada ortaya ¢ikmistir. Sinema oyuncusuna gore senaryolar ya-
zilmakta sohret olan oyuncunun filmde yer almasi saglanmaktaydi. Sinemanin g6hretleriyle televiz-
yonun sohretleri arasinda ciddi farkliliklar bulunmaktaydi. Televizyon sohretlerinin her yerdeligi ve
6zel hayatlarmin siirekli ekranlarda paparazzi programlariyla yansitilmasiyla sinema sohretlerinde
bulunan ‘gizem’ ve ‘mesafe’ televizyonla ortadan kalkmistir. Yeni medyada Sosyal aglarla birlikte
inlii olan isimle, ona hayranlik besleyen kisi arasinda sinirlar kalkmig sdhrete ait gruplar kurulmus
hayranlarla 6zel bulugmalar gergeklestirilmis ve internet {izerinden birebir iletisime gegilmistir. Yeni
medyayla birlikte sohret olarak izledikleri, takip ettikleri star ve yildizlar gibi sohreti yakalayan
isimler tek tikla artik ekrandaki yerlerini almaya baslamislardir. Biiyiilii diinyanin kapilari siradan
bireylere artik agilmistir.

Sosyal aglarda Sohret olan isim geleneksel medya tarafindan ekrana yansitilmaktadir. Her
giin ekranlarda bir yildiz aday1 boy gostermektedir. Sistem halkin iginden siradan bireyi siradan
hayat hikayesiyle internetten alarak televizyon ekranlarina siirmektedir. S6hret olan isim medya
tarafindan meta olarak goriiliip ekrana yansitilmaktadir. Her giin ekranlardan bir yildiz aday1 boy
gostermekte ve Kapitalist sistemin tasiyicisi olarak ne kadar taninirlarsa o kadar fazla iiriin reklami
yapmaktadirlar ve sadece medya degil firmalarda sohretin pesini birakmamaktadir.

Bu kadar ¢ok kisi arasindan sadece bazi kisiler sohreti yakalayabilmektedir. Bunun igin
adayn yetenekli olmasini gerektirecek bir zorunluluk yoktur. Y1ldiz adayinin izler kitlenin duygula-
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rin1 ve heyacanlarini karsiliyor olmast bireyin sdhret olmasinin dniinii agmaktadir. Y1ldiz, star, iinlii
olmak ¢ok zorlu ve sabir isteyen bir siiregtir. S6hret olmak ve s6hret kalmak arasinda ciddi farliliklar
bulunmaktadir. Insanlarin eglence maksatli ¢ektikleri videolarla bir anda yildizlar1 parlamaktadir.
20. yiizy1l ile birlikte kapitalist diizende Andy WARHOLun da belirttigi gibi artik On bes dakika
da milyonlarca tiklanmayla s6hret olmak miimkiin. Internet kendi starlarin1 yaratmakta ama on bes
dakika degil, on bes asir silinmemek kisinin yeteneklerine, zekasina baglidir. Mesele sohret olmakta
degil 6liimsiiz olabilmektedir.
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